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En esta ultima entfrega, confinuamos con
el andlisis del libro "Sistema Moda, el ABC
de una Industria’, en la misma se
presentan las tres ultimas fases del
Sistemma de Moda: investigar, analizar y
proponer, etapas qgue junto con Ila
sensibilizacion generan productos
anficipados y acordes al mercado
global.
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INVESTIGAR

Las empresas que investigan las
tendencias de moda y diseno tienen
mayor probabilidad de generar
propuestas cercanas al estilo de vida
de SU mercado. Sdolo con
investigacion, el diseno deja de ser un
capricho estético para convertirse en
estrafegia de negocios.

En este capitulo mosiramos cudles
son las ferias internacionales que
sirven como fuentes de informacion.




INVESTIGAR

MAGIC MAREET PLACE- _ _ _ _
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orospecta

Ameérica del Norte

TORONTO SHOE SHDW
TORONTO,CANADA.
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_ - = MNUEVA YORK, USA.
FEBRERC/JUNIO

DENVER,USA
ENERO / SEPTIEMBRE

T ANFIC
LEOMN.MEXICO.
MAYOJOCTUBRE




Orospecta

INVESTIGAR

América del Sur

IFLS
_.----- BOGOTA,COLOMBIA
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COUROMODA
SAO PAOLO, BRASIL
ENERO
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INVESTIGAR

Europa

GD5
DUSSELDORF, ALEMANIA
FEBREROC

LE CUIR A PARIS
PARIS,FRANCIA
FEBRERO

MICAM SHOW
FEBRERC/ MARIO

MICAM MIPIEL
SEPTIEMERE
MILAN,ITALIA

"+ LINEAPELLE
BOLONIA,ITALIA
FEBRERO

: EXPO BEING
= BELUING.CHINA
ENERO
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ANALIZAR

El proceso de investigacion de tendencias requiere
un andlisis posterior realizado bajo la optlica de las
diferentes areas esiratégicas de la empresa, lo que
permite la fransformacion de dafos en informacion
valiosa para la toma de decisiones sobre todo en las
areas de diseno y gestion de marca.

Un método de andlisis eficaz puede ser:

1.- Desarrollar reuniones que permitan socializar la
informacion recabada, hacia las diferentes areas.

2.- Compartir la vision de cada darea sobre tfemas
comunes en la investigacion (inspiraciones,
colores de temporada, materiales y tendencias
de consumo).

3.- Seleccionar los femas que estén alineados con la
filosofia de la marca y publico objetivo.

4.- Desarrollar estrategias generales con fareas y
responsabilidades especificas.

En el siguiente grafico se muesira la asignacion de
informacion de tendencias para cada una de las
areas de la empresa.
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ANALIZAR

DEPARTAMENTOS QUE DEPARTAMENTOS DEPARTAMENTOS GUE
DISENAM ESTRATEGLAS GUEME%ESA?RRDLLAN EJECUTAN ESTRATEGLAS
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VENTAS
Informacion ohl
para sensbilizarse

sobre_ mpdcl en los
TENDENCIAS S

temporadas.
DE CONSUMO

RETAIL
Informacion Ol
para transformar el
punto de venta y
TENDEMCIAS EMERGEMTES,

la expenencia de
ACTUALIZACIOMES A MERCADOS DE COompra.
MODA RAPIDA.

PREDICCIOMNES A 3 MESES
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ANALIZAR
MODELO 10-30-60

ESTRATEGIAS DE DISENO ESTRATEGIAS DE VENTAS

ADOPCION DE LA TENDENCIA

) o Este es el producio de

ng::ugg i G;i'f;fef;‘i';cﬁ 10% de la coleccion aparador que puede alraer a
clientes que buscan

para la temporada. La fase de d%b&ﬂ SerdprgdUﬁTDS novedades y moda. B una
andlisis de wventas y la _de novedad, alfo oporfunidad para dar a
proyeccion del mercado meta impacio y alineado conocer la marca y ganar
determina cudles seran las a las tendencias. credibiidad y compromiso de
propuestas con _mayor innovacion.
posibiidad de aceptacion por
el mercado de la marca.

ADOPCION DE LA TENDENCIA

Fetbehtids clatcne U 30% de la coleccion Clasicos renovados, le dan a

e - f los clientes fieles un producto
coleccion previa con n &xito : ;
comercial p:;uede mg:'ﬁenerse encamlnodg G de moda sin perder las
con actuglizaciones de colores refrescar los clasicos cualidades por las cuales la
para la temporada, de la marca Fnd{;? dc;ud ha generacio
estampados o acabados de -
moda.

DISENAR CON VALORES

Construccion de marca.

Manfener las  colecciones 60 % de la coleccion Estos productos respaidan ia

basicas que cada temporada debe de estar

asegura venias dado que estas P e
it ElEaE urde i compuesta por los demanda de productos que

fidelidod @ una marca. Estas basicos Y clasicos pCnsenen % pUben

: caufivado por la marca.
colecciones exaltan los valores P
esenciales de la compaiia.




orospecta

ANALIZAR

El grafico anterior muesira el modelo 10-30-60 el cual
ofrece una guia al departamento de diseno el cual
le permite no perder de vista el caracter comercial y
de negocios de una nueva coleccion.

De la misma manera que una forma piramidal, el
modelo explica el fendbmeno de la moda - un
confagio angular que va de menos a mas - y
muestra como los producios pasan de ser exclusivas,
a ser objetos masivos disponibles en puntos de veniq,
la piramide también nos da paulta para la
consiruccion de colecciones exitosas.

Por lo anterior, el modelo ayuda a las empresas a
generar una oferfa de productos consciente y
planificada. Cada producto proyectado debe tener
un nicho especifico en esta piradmide de produccion,
ya que a cada nicho corresponde un objetivo
especifico que impacta en el planteamiento general
de la consiruccion de marca.

Todo es cuestion de planeacion y estrategia. Al igual
que la piramide, las colecciones se consiruyen
guardando un equilibrio entre moda, propuesta,valor
agregado y sentido de marca.
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PROPONER

El objetivo principal de la metodologia del Sistema
de Moda es desarrollar productos con el minimo
riesgo comercial y de negocios.

Para lograr un producto apegado a las tendencias
internacionales de diseno, es importante contar con
un monitoreo constante de los escenarios donde Ia
moda se genera, se comunica y se consume (ferias,
escaparates, semanas de Ila moda vy sites
especializados). La informacion oporfuna en reportes
de tendencias y producto terminado acompana las
estrategias de la empresa en favor de la gesiion de
la marca.

Todos estos aspectos deben ser tomados en cuenta
para que al momenio de configurar una coleccion,
resulfen en una propuesta equilibrada enfre estética,
utilidad y valor agregado.

En esta etapa del proceso, la interaccion entre
departamentos es de vital importancia y representa
el éxito de la coleccion. H sistema de diseno en 7
pasos esquematiza un modelo de operacion en el
cual el diseno aparece como una consecuencia de
una proyeccion de marca y comprension de las
necesidades de consumidores potenciales.
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PROPONER

SISTEMA DEL DISENO EN
/ PASOS

SENSIBILIZAR INVESTIGAR ANALIZAR . PROPONER

ANALISIS
DE
VENTAS

PROYECCION

Lo DESARROLLO
COMPRAS ISENO PRODUCCION

6 7
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PROPONER

En la grafica anterior se muesira la manera en la que inferactoan los
diferentes departamenios de una empresa para generar nuevos
productos. Abajo, un diagrama con el nivel de participacion que tiene
cada deparfamento en el momento de proyectar nuevos productos y
cuales son las heramientas que ayudan a cumpilir los objetivos

SENSIBILIZACION DEL

INVESTIGACION DE AMALISIS DE LA
TENDENCIAS INFORMACION

DIRECCION CREATIVA

Vincula con estrategias nuevos  productos

mercadotecnia es el punto adminsirativas y creafivas.

de parhda para la

La Proyeccion de
compras y los objetivos de
ventas son el puntoz: de
parhda para el desamollo
nuevos desamrollados. Al
interior de la industna los
creativos deben tener
referentes tangibles.

una idenhdad de marca.

emiten coda 5 afios los
tendencias qgue
determinaran oz
experencias de compra.

S5e fundamentan en la
observacion de cambios
en el pensamienfo gue

la forma de
COnNsSuUMo. La moda
aimenta aspiraciones ¥y no
solo esdodes

TENDENCIAS DE DISENO

Onenton a los marcas a
crear productos gue
transmitan los valores de
las mocrotendencias.

Transforman  aspiraciones
bales

para su mercado objetivo.

Son paguetes informafivos
con datos absiractos para
ser  desamollados por
creafivos y estrategias.

REPORTES DE TEMDEMCIAS

Ayudan a fabncantes y
disefiadores a interpretar
de mejor manera la
informacion abstracta de
las tendencias.

Ornenta sobre los
productos mas exitosos en
fenos ¥y en mercados
cnentados al consumo de
alta moda.

La informacion abstracta
de loz tendencias foma
forma y senhdo en las
propuestas de alta moda.

moda |y
creativas.
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