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Los grandes ganadores en lo que a calzado infantil se
refiere son el Deportivo y Escolar, los cuales suman un
poco mas del 73% del total de calzado infantil
comprado durante el 2013.

Asi mismo, la bota y el calzado casual logran una
participacion muy cercana al 20%; por lo que si
consideramos las cuatro lineas mencionadas, tenemos
que suman un total de 92.40% del total del calzado
infantil consumido.
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Datos en base al Estudio de Consumo de Calzado 2013. CICEG.




Participacion por
marca comprada

El represeniado como "Las Demds" se encuenira pulverizado
enire

El posicionamiento de marca en esta linea de calzado es de las més
bajas, debido a que el 44% de los encuestados no recuerda la marca
adquirida, lo cual presenta un Grea de oportunidad para las empresas
que redlicen esfuerzos de mercadotecnia y presencia en el mercado adn
mds agresivos.
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Datos en base al Estudio de Consumo de Calzado 2813. CICEG.
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Datos en base al Estudio de Consumo de Calzado 2013. CICEG.
*En base al lotal del consumo nacional (fodas los lineas)
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El representado como
‘Los  Dem@s' se encuenfra
pulverizado entre

Es importante notar que al igual
que en la bola, en el calzado
casual infanfil el posicionamiento
de marca no es lan fuere,
debido a que el 29% de las
personas  encuestadas  no
recuerda la marca adquirida.

Considerando lo anterior, es
que
(nifa) y (nino)
fienen en conjunto, ya que al ser
una misma empresa, ésta logra
una

Precios de las principales
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Datos en base al Estudio de Consumo de Calzado 2013. CICEG.
*En base al lotal del consurmo nacional (considerando lodas las lineas).
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Datos en base al Esludio de Consumo de Calzado 2013. CICEG.
*En base al lotal del consumo nacional (fodas las lineas)
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marca comprada

El representado como "Las Demds" se encuenira pulverizado

entre con lo cual nos podemos dar cuenta que es un

segmento muy compelido

Un poco mds del del mercado de calzado escolar se encuenira
por
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Datos en base al Estudio de Consumo de Calzado 2813. CICEG.
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Datos en base al Estudio de Consumo de Calzado 2013. CICEG.
*En base al lotal del consumo nacional (considerando lodas las lineas).
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El represeniado como "Las Demds" se encuenira pulverizado
entre

El en esta linea de calzado es uno de los
ya que el de los encueslados que consumieron este
lipo de calzado del mismo.
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Datos en base al Estudio de Consumo de Calzado 2013. CICEG.
*En base al lotal del consumo nacional (considerando lodas las lineas).
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Datos en base al Estudio de Consumo de Calzado 2013. CICEG.
*En base al total del consumo nacional (considerando todas las lineas).
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