orospecta

Consumo de Calzado en
Mexico

(General: Todas las Lineas)

Posicionamiento Tipo de
'®) de mMarca Precios
— O\O Dg los I c:on|su(rjnido;t??I
o \ O considerar los descuentos
o O promociones

e

S

B Nike (30%) Il Flexi (23%) |l Andrea (17%) |l Adidas (9%)
B Converse (6%) |l Puma (4%) Price shoes (3%)
Il Bubble gummers (3%) §Ill Vans (3%) |l Capa de ozono (2%)
Un poco mas del 50%, esté concentrado

en unicamente 4 marcas, dos de ellas
de calzado deportlvo. Il Con descuento

Consumo ’
por lipo de Material

Fue el decremento del
consumo de calzado de piel
de 2005 a 2013; sin embargo el
sintético reportd  un
incremenio del 148%, lo cual se
puede alribuir al incremento,
fanto del consumo de calzado
deportivo, como al de la
importacion de calzado,
principalmente asidlico, el cual
obligb a las empresas
mexicanas a responder con

Piel Sintetico | [ Tela ishi
[l Fiel [l Sintetico ela una Ofem] de prodUCrOS d|Sr|ﬂrO.

Datos en base al Esfudio de Consumo de Calzado 2013. CICEG.

prospecta



Analisis por Linea

Participacion por
Marca
comprada

Il Andrea (13%) |l Flexi (10%)
W impuls %)
El' 29% represenfado como ‘"Las
Dem@s" se encuenira pulverizado
enire 102 marcas

Precios
de las principales
Marcas compradas

$533.20
$463.76

$350.81

$29353
$241.77

L

'\Q@cgg) impulss FErez

© Lugares
© Compra

6.00%

3.78%

3.51%

10.60%

De 2009 a 2013
esta inea de
calzado fuvo un
decremento del
-48% , pasando de
520% en 2009 a
2.72% en 2013.

13.29%

prospecta

Datos en base al Esfudio de Consumo de Calzado 2013. CICEG.



Analisis por Linea

o\ Fue el decrementoen el preC|05
3 consumo de esfa linea en el de las principales
i periodo 2009 a 2013 Marcas Comprgdos
Parficipacion por
Marca

comprada | =
e

16.98% $635.00

23.36%

10.03%
S 8.16%

4.71%

4.65% 3.93%
147
3.58%
16% laza del
B.16% Plaza de Luga =
3.36% de
Compra
ymaY
prospecta

Datos en base al Estudio de Consumoe de Calzado 2013. CICEG.



Analisis por Linea

Participacion por
Marca _ Canales
- COMprada de Distribucion

16.84% 31.90%

11.07% 10.63%
9.17% [8.60%

11.64%
5.979 6.21%

3.62971L
W.eoe 0.60%

VN

B Goodyear | Ciiff B Catalogo |l z. Calle |l Z. Centro Comercial

El 19.98% represeniado por 'Los

Dema@s" se encuentra pulverizado entre
tan solo 8 marcas.

28.48% —|—Op 5

Lugares
de

% Ccompra

Plaza Aragén

567%
Centro

4.56%

prospecta
Datos en base al Estudio de Consumo de Calzado 2013. CICEG.




Analisis por Linea

Participacion por
Marca comprada

45.09%
42 81%

917%

3.74% 318%

M Cuacra | No [ Ros | San Ange

. C_analgas
de Distribucion

46.79%

01%
517% | 499%

B Zapateria centro comercial Ml 7. Departamental
B Catalogo |l Zapateria calle §Ill T. de fabrica

O Lugares
Z de
—~Compra

B Cuadra (52%) JIl Nuevo Mundo (14%)

B Galerias del Calzado (14%)

B B Hermanos (6%)

[l salvaje Tentacion (5%) §Ill Conocido (4%) Plaza outlet (4%)

En la siguiente entrega se analizara calzado
deportivo, casual, bota y vestir para caballero.
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