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INTENCION DE COMPRA

La campafa mantiene su tendencia de intencién
de compra a lo largo de los afos, generando
expectativa e interés en los compradores digitales

PROBABILIDAD DE COMPRA

La probabilidad de compra sigue siendo positiva 8 de cada 10 internautas esta
pensando adquirir algin producto o servicio.

a lo largo de sus ediciones.
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2021

2022 2023

Muy probable + Algo probable
EVOLUCION DE COMPRADORES

9 de cada 10 compradores potenciales ya han adquirido
algin productofservicio en ediciones anteriores de El
Buen Fin la campafa ha logrado mantener su tendencia
de lealtad a lo largo de los anos

90%

Y¥a habia comprado en
las ediciones anteriores

. Es la primera vez que
compra

TOP 5 RAZONES DE COMPRA

La campafna de EI Buen Fin sigue con su buena
percepcién destacando en que las personas gquieren
aprovechar los descuentos y promociones

Para aprovechar descuentos y promociones

Por la variedad de productos vy servicios

Tiene mejores promociones/descuentos del afio
Compro varios articulos haciendo rendir el dinero

He ahorrado para esta campana

TOP 5 DE COMPRAS POR CATEGORIAS

‘56 %

Muy probable

@ 2%

MNeutral

® 4%

Poco probable

® 2%
Algo MNada probable

probable

CANAL DE COMPRA

7 de cada 10 potenciales compradores utilizaran ambos canales para
comprar durante la campana demostrando la relevancia de la
omnicanalidad. Destacando que este afio, la compra exclusiva en el
canal offline presentd una caida

2 de cada 10 utilizaran
el canal digital
exclusivamente

Casi 7 de cada 10
utilizaran una experiencia
omnicanal.

Comprara _ solo
en Tienda Fisica

ANTICIPACION PARA LAS COMPRAS

Este afio, toma gran importancia la planeacién de las compras con
al menos dos meses de anticipacidn mientras que se mantiene
estable la realizacion de blsquedas desde una semana antes de la
campana

Durante la
campana

Una semana
antes

El comprador potencial esta interesado en promedio en 5 categorias distintas para realizar compras durante la campana

44%

Television,
Audio y Video

44%
Computadoras,
Tablets y Celulares

METODO DE ENTREGA PREFERIDO

8 de cada 10 prefieren la entrega a domicilio
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Envio a mi
hogar
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Envic a mi_
oficina/trabajo
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26%

Recoger en
tienda fisica

31%
Muebles y

: Viajes y
decoracion

transporte
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12%

Punto deretiro/
oficinas de mensajeria

Mas informacién

14%

Envio a casa de un
amigo /[ familiar

_ Casilleros
inteligentes



https://www.amvo.org.mx/estudios/reporte-pulso-el-buen-fin-2024/

NACIONAL: La inflacion en México no cede y se acelera a 4,69% en
octubre

En octubre, el indice Nacional de Precios al Consumidor (INPC) se
acelerd a 4,69% a tasa anual, luego de mostrar cinco quincenas con
registros a la baja, de acuerdo al informe presentado este jueves
por el Instituto Nacional de Estadistica y Geografia (Inegi).

Nota completa aqui

INDUSTRIA: Continua la lucha de los zapateros por endurecer las
medidas tributarias del calzado chino

Mauricio Blas Battaglia Velazquez, presidente de la CICEG, seiiald
gue continua la lucha de los zapateros por lograr que el gobierno
federal endurezca las medidas tributarias del calzado chino que
llega a través de paqueteria, asi como un mayor control aduanero.
Nota completa aqui

ECOMMERCE: ¢Qué hay detras de los taxes included de Shein en
México?

Después de que el SAT diera a conocer que plataformas chinas,
como Shein, Temu y AliExpress, estaban evitando pagar el impuesto
general de importacion (IGl) y el impuesto de valor agregado (IVA) a
su entrada en la aduana de nuestro pais, esto es lo que se sabe.
Nota completa aqui

DISENO: Nike disefiadas por nifios con cancer recaudan fondos para la

investigacion A
Nike ha lanzado una coleccién que no solo destacan por su disefio, ; Q
sino también por la historia y la causa que representan. Esta A F e \
iniciativa ha permitido que nifios enfermos de cancer se conviertan - s & \
en disefiadores por un dia. % M A L
Nota completa aqui b A0 o

SUSTENTABLE: La industria mundial reclama que se reconozca al cuero
como un material sostenible

El Consejo Internacional de Curtidores, se enorgullece de firmar el
Manifiesto por el Cuero con motivo de la 292 Conferencia de las
Naciones Unidas sobre el Cambio Climatico (COP29) de 2024.

Nota completa aqui

INTERNACIONAL: En Brasil las exportaciones de calzado cayeron un
21% en los primeros 9 meses del ano

De enero a septiembre las exportaciones de calzado se totalizaron
en 71,64 millones de pares por valor de USS 736,1 millones. Esto
representa una disminucion tanto del volumen (-21%) como de las
divisas (-18,8%) en comparacion con el mismo periodo de 2023.
Nota completa aqui



https://www.heraldoleon.mx/ya-se-dio-el-primer-paso-pero-falta-mucho-ciceg/
https://elpais.com/mexico/2024-10-24/la-inflacion-en-mexico-no-cede-y-se-acelera-a-469-en-octubre.html
https://america-retail.com/retail-lujo-moda/deportivo/estas-preciosas-zapatillas-nike-han-sido-disenadas-por-ninos-enfermos-de-cancer-y-sus-beneficios-iran-a-una-buena-causa/
https://america-retail.com/retail-lujo-moda/deportivo/estas-preciosas-zapatillas-nike-han-sido-disenadas-por-ninos-enfermos-de-cancer-y-sus-beneficios-iran-a-una-buena-causa/
https://marketing4ecommerce.mx/shein-mexico-concepto-taxes-included/
http://cueroamerica.info/wpnews/2024/10/la-industria-global-del-cuero-reclama-que-se-lo-reconozca-como-un-material-sostenible/
http://cueroamerica.info/wpnews/2024/10/brasil-las-exportaciones-de-calzado-cayeron-un-21-en-los-primeros-9-meses-del-ano/
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Te invitamos al jler Foro Integral
EOERS%SESEQBPQ%AJ;NO para el Desarrollo Humano! Un
Desarrollando el Talento de nuestra Industria evento ded|cad0 a fortalecer el
talento y las capacidades dentro
nuestra industria.

Conoce proyectos clave de
escolarizacion y  capacitacion,
descubre los resultados del
estudio de sueldos y salarios, y

ESTUDIO DE SUELDOS Y SALARIOS . .
PROFESIONALIZACION asiste a la conferencia de

"
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(&7 DNO: Desarrolla tu Negocio
Online, descubre las ultimas
tendencias en ecommerce,
estrategias innovadoras de
marketing digital y obtendras
insights clave de Consumo de
Calzado.

Una oportunidad Unica para
potenciar tu presencia online y
conectar con los consumidores
gue hardn crecer tu marca. jEl
futuro digital esta aqui!
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https://info.prospecta.mx/ENEC3T
https://info.prospecta.mx/ENEC3T
https://docs.google.com/forms/d/e/1FAIpQLSe3WmH6v_C-WKuShaYP04jkbSMEDpoY_7YCBkO53_6XivKtfg/viewform
https://www.prospecta.mx/
https://www.ciceg.org/
https://www.facebook.com/cicegGTO
https://twitter.com/i/flow/login?redirect_after_login=%2FcicegGTO
https://www.instagram.com/ciceggto/
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https://www.prospecta.mx/
https://www.ciceg.org/
https://www.facebook.com/cicegGTO
https://twitter.com/i/flow/login?redirect_after_login=%2FcicegGTO
https://www.instagram.com/ciceggto/
https://tinyurl.com/SOLICITUD-ESS
https://bit.ly/ECCalzado

	Diapositiva 1
	Diapositiva 2
	Diapositiva 3
	Diapositiva 4
	Diapositiva 5

