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INDICE DE CONFIANZA DEL CONSUMIDOR
Cifras durante febrero de 2015

En febrero de este afio, el indice de Confianza del Consumidor (ICC) elaborado de
manera conjunta por el INEGI y el Banco de México mostré un aumento mensual de
0.93% con datos ajustados por estacionalidad.

A su interior, de los cinco componentes que lo integran, se presentaron incrementos
mensuales desestacionalizados en los referentes a la situaciéon econdémica esperada del
hogar y a la posibilidad en el momento actual por parte de los miembros del hogar para
efectuar compras de bienes durables. En contraste, reportaron descensos los rubros
relacionados con la situacion econémica presente y futura del pais, y el asociado a la
situacion econdmica actual del hogar.

En su serie original, en el segundo mes de 2015 el ICC se situd en 90.3 puntos (enero de
2003=100). Dicho nivel fue 6.8% superior al observado en igual mes de 2014, cuando
habia sido de 84.5 puntos.

INDICE DE CONFIANZA DEL CONSUMIDOR A FEBRERO DE 2015

SERIES DESESTACIONALIZADA Y DE TENDENCIA-CICLO
(INDICE ENERO DE 2003=100)
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Fuente: INEGI y Banxico.
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El avance anual que registré el ICC en febrero del afio en curso con cifras originales se

derivo de crecimientos en cuatro de los cinco indicadores parciales que lo constituyen.

INDICE DE CONFIANZA DEL CONSUMIDOR Y SUS COMPONENTES

(InDICES ENERO DE 2003=100)

2014 2015
Feb. Mar. Abr. May.  Jun. Jul. Ago.  Sep. Oct. Nov. Dic. Ene. Feb.
INDICE DE CONFIANZA DEL CONSUMIDOR 845 888 90.3 90.7 91.0 905 89.7 918 90.6 92.9 93.6| 91.1 90.3
Componentes:
1. Situacién econdmica en el momento actual
de los miembros del hogar comparada conla | 92.3 947 96.3 96.7 975 947 959 96.7 98.1 995 100.2| 99.2 96.7
que tenian hace 12 meses.
2. Situaciébn economica esperada de los
miembros del hogar dentro de 12 meses, | 974 99.3 985 983 979 973 986 994 985 101.3 101.3|100.8 100.5
respecto de la actual.
3. Situacién econdmica del pais hoy en dia,
comparada con la de hace 12 meses. 854 864 880 893 895 909 908 932 909 88.0 89.6| 875 86.1
4. Situacion economica del pais dentro de | g7, gy5 918 915 933 901 89.6 923 882 900 895| 92.2 869
12 meses, respecto a la situacién actual.
5. Posibilidades en el momento actual de los
integrantes del hogar comparadas con las de
hace un afio, para realizar compras, tales | 60.0 73.0 76.8 778 76.7 796 737 776 771 855 87.1| 756 81.1

como muebles, televisor, lavadora y otros
aparatos electrodomésticos.

Se anexa Nota Técnica
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NOTA TECNICA

INDICE DE CONFIANZA DEL CONSUMIDOR
Cifras durante febrero de 2015

e En febrero de este afio, el indice de Confianza del
Consumidor (ICC) elaborado de manera conjunta por el
INEGI y el Banco de México mostré un aumento mensual de
0.93% con datos ajustados por estacionalidad.

e A su interior, de los cinco componentes que lo integran, se
presentaron incrementos mensuales desestacionalizados en
los referentes a la situacion econdmica esperada del hogar y
a la posibilidad en el momento actual por parte de los
miembros del hogar para efectuar compras de bienes
durables. En contraste, reportaron descensos los rubros
relacionados con la situaciéon econdmica presente y futura
del pais, y el asociado a la situacién econémica actual del
hogar.

e En su serie original, en el segundo mes de 2015 el ICC se
situé en 90.3 puntos (enero de 2003=100). Dicho nivel fue
6.8% superior al observado en igual mes de 2014, cuando
habia sido de 84.5 puntos.

e El avance anual que registro el ICC en febrero del afio en
curso con cifras originales se derivé de crecimientos en
cuatro de los cinco indicadores parciales que lo constituyen.

indice de Confianza del Consumidor

Con base en los resultados de la Encuesta Nacional sobre Confianza del Consumidor
(ENCO) que recaban de manera conjunta el Instituto Nacional de Estadistica y
Geografia y el Banco de México en 32 ciudades del pais, las cuales comprenden a la
totalidad de las entidades federativas, se calcula el indice de Confianza del
Consumidor (ICC). Este se conforma de cinco indicadores parciales: dos recogen las
opiniones sobre la situacibn economica actual y esperada del hogar de los
entrevistados; otros dos captan las percepciones sobre la situacion econdmica
presente y futura del pais, y el quinto considera la visién de los consumidores acerca
de qué tan propicio es el momento actual para la adquisicion de bienes de consumo
duradero.
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Comportamiento de los componentes del indice de Confianza del
Consumidor: Cifras desestacionalizadas

En el segundo mes de 2015, el ICC registré un crecimiento mensual de 0.93% en
términos desestacionalizados.

INDICE DE CONFIANZA DEL CONSUMIDOR A FEBRERO DE 2015

SERIES DESESTACIONALIZADA Y DE TENDENCIA-CICLO
(INDICE ENERO DE 2003=100)
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ionalizada

Fuente: INEGI y Banxico.

Con cifras desestacionalizadas, en febrero del afio en curso el indicador
correspondiente a la situacion econdmica de los integrantes del hogar en el
momento actual frente a la que tenian hace doce meses se redujo (-)0.92% a tasa
mensual. Por su parte, el componente que mide la situacion econdémica que se
espera para los miembros del hogar dentro de doce meses, respecto a la que
registran en el momento actual mostréo un aumento de 0.83% con relacion al nivel
alcanzado el mes previo. El que evalla la percepcion de los consumidores con relacion
a la situaciéon economica del pais hoy en dia comparada con la que prevalecio
hace doce meses presentd un descenso mensual de (-)1.15 por ciento. El rubro que
capta las expectativas sobre la condicion econdémica del pais dentro de un afio
respecto a la situacion actual disminuy6 (-)2.52% frente al nivel de enero pasado. Por
ualtimo, el indicador que se refiere a las posibilidades en el momento actual por parte
de los integrantes del hogar, comparadas con las de hace un afo, para efectuar
compras de bienes durables, tales como muebles, televisor, lavadora y otros
aparatos electrodomésticos, reporté un avance mensual de 5.19 por ciento.
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COMPONENTES DEL INDICE DE CONFIANZA DEL CONSUMIDOR A FEBRERO DE 2015
SERIES DESESTACIONALIZADAS Y DE TENDENCIA-CICLO
(INDICES ENERO DE 2003=100)

Situacién econémica en el momento actual de los miembros Situacién econémica esperada de los miembros
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Consumidor: Cifras originales

los componentes del

indice de Confianza del

El indice de Confianza del Consumidor en su serie original se ubico en
90.3 puntos durante febrero de 2015 (enero de 2003=100). Este nivel implicé un

incremento de 6.8% respecto al nivel alcanzado en igual mes de 2014.

EVOLUCION DEL INDICE DE CONFIANZA DEL CONSUMIDOR A FEBRERO DE 2015

(INDICE ENERO DE 2003=100)
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Fuente: INEGI y Banxico.

INDICE DE CONFIANZA DEL CONSUMIDOR Y SUS COMPONENTES

(InDICES ENERO DE 2003=100)

2014 2015
Feb. Mar. Abr. May.  Jun. Jul. Ago.  Sep. Oct. Nov. Dic. Ene. Feb.
{NDICE DE CONFIANZA DEL CONSUMIDOR 845 888 90.3 90.7 910 905 89.7 918 90.6 929 93.6| 91.1 90.3
Componentes:
1. Situacion econdmica en el momento actual
de los miembros del hogar comparada conla | 92.3 94.7 96.3 96.7 975 947 959 96.7 98.1 995 100.2| 99.2 96.7
que tenian hace 12 meses.
2. Situacion econémica esperada de los
miembros del hogar dentro de 12 meses, | 97.4 993 985 983 979 973 986 994 985 101.3 101.3|100.8 100.5
respecto de la actual.
8. Situacion economica del pais hoy en dia, | g5, g4 880 893 895 909 908 932 909 880 896| 875 86.1
comparada con la de hace 12 meses.
4. Situacion econdmica del pais dentro de
12 meses, respecto a la situacion actual, 87.4 906 91.8 915 933 90.1 896 923 882 90.0 89.5| 92.2 86.9
5. Posibilidades en el momento actual de los
integrantes del hogar comparadas con las de
hace un afio, para realizar compras, tales | 60.0 730 768 778 767 796 737 776 771 855 87.1| 75.6 8l.1

como muebles, televisor, lavadora y otros
aparatos electrodomésticos.
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En particular, el comportamiento de los cinco componentes parciales que se
integran para medir el Indice de Confianza del Consumidor durante el segundo

mes de 2015 fue el siguiente:

a) El rubro que mide la situacion

b)

econdémica de los integrantes
del hogar en el momento
actual, con relacion a la que
tenian hace doce meses
mostré en febrero de 2015 un
avance anual de 4.7%, al
colocarse en 96.7 puntos.

En el segundo mes del afio en
curso, el indicador que capta la
situacion econdmica que se
espera para los miembros del
hogar dentro de doce meses,
respecto a la que registran en
el momento actual se situ6é en
100.5 puntos, cifra 3.2%
superior al nivel reportado en
igual mes de 2014.

SITUACION ECONOMICA EN EL MOMENTO ACTUAL
DE LOS MIEMBROS DEL HOGAR COMPARADA
CON LA QUE TENIAN HACE 12 MESES
(indice Enero de 2003=100)
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El componente que refleja la
situacion econdmica del pais
hoy en dia, comparada con la
gue prevaleci6 hace doce
meses presentd en febrero de
2015 un incremento anual de
0.8%, al ubicarse en 86.1 puntos.

En el mes de referencia, el
indicador que evalla la
percepcion de los
consumidores sobre la
situaciéon econdmica del pais
dentro de doce meses, respecto
a la actual se situ6 en
86.9 puntos, lo cual significé un
descenso anual de (-)0.6 por
ciento.
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SITUACION ECONOMICA DEL PAIS HOY EN DIA
COMPARADA CON LA DE HACE 12 MESES
(Indice Enero de 2003=100)
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POSIBILIDADES EN EL MOMENTO ACTUAL DE LOS
INTEGRANTES DEL HOGAR COMPARADAS CON LAS DE
_ . HACE UN ARO PARA REALIZAR COMPRAS DE MUEBLES,
e) Por ultimo, el rubro que registra TELEVISOR, LAVADORA Y OTROS APARATOS

las  posibilidades en el _ELECTRODOMESTICOS
momento actual por parte de (Indice Enero de 2003=100)
los integrantes del hogar, ]
comparadas con las de hace 9]
un afo, para comprar bienes ]
durables, tales como muebles, ]
televisor, lavadora y otros 7
aparatos electrodomésticos en ™
febrero de 2015 alcanzé 1
81.1 puntos, nivel 35.1% superior
al observado en igual mes de 55
2014. S —— p—
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Nota Metodolégica

La Encuesta Nacional sobre Confianza del Consumidor (ENCO) se lleva a cabo
durante los primeros veinte dias de cada mes y tiene como base una muestra de
2,336 viviendas urbanas a nivel nacional, en las que se entrevista personalmente
al informante, para el cual se requiere que al menos tenga 18 afios de edad.

La ENCO se recaba en 32 ciudades que comprenden a la totalidad de las
entidades federativas del pais y el Nivel de Confianza de sus resultados es de
90% con un error maximo esperado del 15 por ciento. La informacién captada
permite estimar el indice de Confianza del Consumidor, el cual esta constituido
tanto por la opinion que el entrevistado tiene del presente (comparado con algun
punto de referencia en el pasado) como por su opinion de la situacion futura
(comparada con la presente).

Este es un indice con base igual a 100 en enero de 2003, que resulta de
promediar cinco indicadores parciales de los cuales dos hacen referencia a la
situacion econdémica actual y esperada del hogar entrevistado, otros dos atienden
a la situacion economica actual y esperada del pais y el quinto indice refleja qué
tan propicio consideran el momento actual para la compra de bienes de consumo
duradero. De esta manera, cada uno de los indicadores parciales que integran el
indice de Confianza del Consumidor resulta del promedio ponderado de los
resultados expandidos de las respuestas a cada una de las siguientes preguntas:
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1. Comparada con la situaciobn econdmica que los miembros de este hogar tenian
hace 12 meses ¢,cOmo cree que es su situacion en este momento?

2. ¢Como considera usted que sera la situacién econdmica de los miembros de
este hogar dentro de 12 meses respecto a la actual?

3. ¢Como considera usted la situacién econdmica del pais hoy en dia comparada
con la de hace 12 meses?

4. ¢Coémo considera usted que serd la condicion econdmica del pais dentro de
12 meses respecto de la actual situaciéon?

5. Comparando la situacién econdémica actual con la de hace un afio ¢como
considera en el momento actual las posibilidades de que usted o alguno de los
integrantes de este hogar realice compras tales como muebles, televisor,
lavadora, otros aparatos electrodomésticos, etcétera?

En cada una de las cuatro primeras preguntas los entrevistados tienen cinco
opciones de respuesta: mucho mejor, mejor, igual, peor y mucho peor. En la
quinta pregunta las opciones son: mayores, iguales y menores. Los ponderadores
utilizados para cada opcion de respuesta son los siguientes:

Opcion de respuesta Ponderador
Mucho mejor o mayores 1.00
Mejor 0.75
Igual 0.50
Peor 0.25
Mucho peor 0 menores 0.00

Es importante destacar que la gran mayoria de las series econOmicas se ven
afectadas por factores estacionales. Estos son efectos periddicos que se repiten
cada afo y cuyas causas pueden considerarse ajenas a la naturaleza econdémica
de las series, como son las festividades, el hecho de que algunos meses tienen
mas dias que otros, los periodos de vacaciones escolares, el efecto del clima en
las diferentes estaciones del afio, y otras fluctuaciones estacionales como, por
ejemplo, la elevada produccion de juguetes en los meses previos a la Navidad
provocada por la expectativa de mayores ventas en diciembre.
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En este sentido, la desestacionalizacion o ajuste estacional de series econdémicas
consiste en remover estas influencias intra-anuales periodicas, debido a que su
presencia dificulta diagnosticar o describir el comportamiento de una serie
econdémica al no poder comparar adecuadamente un determinado mes con el
inmediato anterior. Analizar la serie desestacionalizada ayuda a realizar un mejor
diagnéstico y pronéstico de la evolucion de la misma, ya que facilita la
identificacion de la posible direccion de los movimientos que pudiera tener la
variable en cuestion, en el corto plazo. Las cifras desestacionalizadas también
incluyen el ajuste por los efectos calendario (frecuencia de los dias de la semana
Yy, en su caso, la Semana Santa y afo bisiesto). Cabe sefialar que la serie
desestacionalizada del indice de Confianza del Consumidor se calcula de manera
independiente a la de sus componentes.

La informacion contenida en este comunicado es generada por el INEGI y el
Banco de México con base en la Encuesta Nacional sobre Confianza del
Consumidor y se da a conocer en la fecha establecida en el Calendario de
Difusion de Informacion de Coyuntura del INEGI.

Las cifras aqui mencionadas, podran ser consultadas en la pagina del INEGI en
Internet: http://www.inegi.org.mx/sistemas/bie/
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